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entdecke.net® travel

lhr Reisepartner und Paketer fur

Osteuropa, Kaukasus, Baltikum
und Balkanléander

Wir organisieren alles nach lhrem Wunsch und
lhren Vorstellungen:

- FIT- & Gruppenreisen

- Kultur-, Themen- & Aktivreisen

- Weihnachts-, Silvester- & Osterreisen

- Hotelunterkunft in 22 L&ndern

Entdecken Sie das Unbekannte mit uns!

Schwedenschanze 56
49809 Lingen

T. +49(0)221-25923242
T. +49(0)591-900 19936
E: reisc@entdecke.net

. www.entdecke.net
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STRATEGIE. DIGITAL. TRENDS.

Sehr geehrte Damen und Herren

Seit fast zwei Jahren geht es auf und ab im Tourismus. Oder besser: auf und zu.
Wenn auf ist, ist aber klar: Die Menschen suchen nach Sport, nach Bewegung
und nach neuen Formaten. Alleine im Bike-Sektor ist die Nachfrage um bis zu
40% gewachsen. Welche Antworten haben die Destinationen? Welche Chancen
ergeben sich fir Marken und Sponsoren? Welche Event-Formate und welche
Skills braucht man, um im boomenden Markt von SPORT.TOURISMUS erfolgreich
zu sein?

Diese Fragenbeantworten (iber 20 Speakerbeim 5. SPORT.TOURISMUS.FORUM
in St. Gallen.

Ich freue mich auf lhre Teilnahme!

Do 78O

Patrick Seitter
Leitung Kongresse & Academy
ESB Marketing Netzwerk
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Begriissung
Patrick Seitter, Leitung Kongresse & Academy, ESB Marketing Netzwerk

Trendreport «Sporttourismus 2022»

50% der Bevélkerung in der Schweiz, Deutschland und Osterreich betreiben regelmaRig
Sport. Sport- und Aktivurlaub sind im Trend. Welche Bedeutung hat Sport fiir den Touris-
mus und wie sieht das Angebot der Destinationen aus? Welche Zielgruppen und Potenti-
ale ergeben sich dadurch fur die Tourismus-Branche? Wie kdnnen Tourismus-Destinatio-
nen durch die Positionierung als Sport-Destination profitieren?

Florian Kurz, Managing Partner, SportCamp365.com

Schweizer Sport-Destinationen als Marketing-Motor fiir Audi

An sechs Orten in der Schweiz findet man Audi als Sponsor der Destination bzw. den
Bergbahnen. Wie funktioniert das Zusammenspiel zwischen Destination, Events und
Sportler:innen? Wie werden die Partnerschaften aktiviert und wie misst Audi den Erfolg
von Destinations-Partnerschaften?

Simon Kegler, Head of Destinations, Audi Schweiz

Abenteuer live & digital — so profitieren Brands von komoot

Angetrieben von der Mission Outdoor-Abenteuer zuganglich zu machen, ist komoot heute
Europas grosste Plattform fir Wanderer und Biker. Jeder 7. Deutsche hat mittlerweile ein
Profil auf der App. Die User suchen hier nach Inspiration fir Ausfliige ins Grune, planen
und navigieren Touren und teilen sie mit der Community. Welche sportlichen Aktivitaten
werden abgebildet? Wie kénnen Destinationen und Unternehmen authentisch mit den
Nutzern in Verbindung treten? Und welche Erfolgsgeschichten wurden schon gemeinsam
mit Partnern geschrieben?

Maximilian Seidl, Senior Sales Manager, komoot

Wintersport in 10 Jahren | Diskussion

Aufgrund des Klimawandels wurden seit Jahren Sommer-Angebote in den Alpen forciert.
Jedoch ist der Winter(sport) nach wie vor der Haupt-Umsatz-Treiber. Welche Zukunftsplane
haben die Destinationen im Winter? Erlebt der Wintersport eine Renaissance oder handelt
es sich um ein Auslaufmodell?

Andreas Steibl, ehem. Geschaftsfuhrer, Tourismusverband Paznaun — Ischgl

Lukas Eichenberger, Hotelier und Verwaltungsrat, Adelboden-Lenk-Kandersteg

Reto Branschi, CEO, Destination Davos Klosters

Florian Laszlo, Geschéftsfihrer, Observer Brand Intelligence

GET-TOGETHER

19.00 // 14. Februar 2022

Zwei Kongresse — ein grosses Networking-Event: Das Get-together findet am Vorabend
des Kongresses zusammen mit den Teilnehmern des SPORTS.TECH.FORUMS statt. Die
Teilnahme ist fur alle SPORT.TOURISMUS.FORUM-Teilnehmer inklusive.

Auf der Biihne
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TRENDS & EVENTS
1115

Moderation | Andrea Gotte, Netzwerk Schweiz, ESB Marketing Netzwerk

Rekorde und was es sonst noch braucht, um eine SUP-Destination zu entwickeln
Damit Stand-up-Paddling zum Tourismus-Magnet wird, braucht es verriickte Personlich-
keiten mit Einsatz, ausreichende Infrastruktur, Prasenz in verschiedenen Formaten und
mediale Ereignisse wie einen Weltrekord. Wie sieht die Strategie von PADL Bodensee
aus? Welche Fundamente brauchen solche Projekte?

Dario Aemisegger, Inhaber, SUP LIFE Aloha Paddle Spirit

Roland Anderegg, Projektleiter, PADL Bodensee

Gigathlon Schweiz: eine Ara geht zu Ende

Seit 1998 organisiertinvents.ch den Gigathlon. 2022 findet der finale Gigathlon statt. Welche
touristische Bedeutung hat dieser Grossanlass? Was geschieht nach der letzten Durchfih-
rung? Welche Projekte stehen an? Welche Erkenntnisse und Erfahrungen nimmt man mit?
Peter Wirz, Founder, invents!

Neue Eventformate — warum die Kombination aus Sport & Festival die Zukunft ist
Das GRINDURO hatte im letzten Jahr eine erfolgreiche Erstaustragung. Mit bis zu 60%
internationalen Teilnehmer im Gravelbereich konnte fiir die Region eine spannende neue
Zielgruppe gewonnen werden. Doch wie kann man diesen Trend auf langfristige Art und
Weise lancieren? Wie kombiniert man den Sportaspekt am besten mit Freizeitinhalten?
Welche Vorteile erzielt man mit dieser Kombination?

Andreas Wirth, Owner, ELUTION / Vizeprasident, UCI MTB World Cup Lenzerheide

Neue Konzepte — Neue Chancen fiir Standorte?

Woche fir Woche finden «traditionelle» Meisterschaften im organisierten Sport statt und
quasi in einer Parallelwelt finden Camps, Conventions und Turniere von «nicht-organi-
sierten» Sportanbietern statt. Welche Chancen bestehen durch neue Konzepte?
Beatrice Wertli, Direktorin, Schweizerischer Turnverband (STV)

Philippe Saxer, Geschéaftsfuhrer, Swiss Volley

Patricia Materne, Verbandsvorstand, Deutscher Bundesverband Funktionaler Fitness

POSITIONIERUNG & INNOVATION
[€) 13.30

Moderation | Patrick Seitter, Leitung Kongresse & Academy, ESB Marketing Netzwerk

Raiffeisen & Schweiz Tourismus

Raiffeisen engagiert sich fiir eine starke Schweizer Tourismusbranche und Iadt ihre
Uber 1,9 Mio. Mitglieder ein, Ferien in der Schweiz zu verbringen. Schweiz Tourismus
unterstitzt Raiffeisen in der Angebotskonzeption und Kommunikation. Nebst regionaler
und thematischer Abwechslung gewinnt die Dimension von nachhaltigen Angeboten
in Zukunft an Bedeutung. Wie aktiviert Raiffeisen diese Partnerschaft? Und welche
gemeinsamen Ziele verfolgen die Unternehmen?

Mario Dietsche, Leiter Mitglieder-Marketing, Raiffeisen Schweiz

Letizia Elia, Leiterin Business Development, Schweiz Tourismus

Sportland Tirol: Positionierung und Tourismusférderung

Kaum eine Region steht mehr fir Sport als Tirol. Seit Jahren unterstutzt die Tirol Werbung
ausgewabhlte Sport-Veranstaltungen und arbeitet mit Sport-Verbanden und Sportlerinnen
zusammen. Wie zahlt sich diese Strategie auf den Tourismus aus? Welche Sportarten
werden von Tirol wie bespielt? Welcher Content funktioniert, um Menschen flr das
Sportland zu begeistern?

Corinna Lanthaler, Leitung Sportland Tirol, Tirol Werbung

Re-Framing: Sport-Tourismus braucht Differenzierung

Im Winter Ski und Snowboard, im Sommer Rad und Wandern: Sport-Tourismus Angebote
sind inflationdr und immer mehr austauschbar. Wie schafft man eine Erlebnisplanung,
die klar Differenziert? Welche Chancen stecken in Angeboten wie Luxus-Radwegen,
RentASnowbike und der Verbindung von Rad und Kultur?

Martin Schobert, Geschéftsleitung, Saint EImo’s Tourismusmarketing
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KNOW-HOW UND KARRIERE B e e
15.10

Moderation | Luzi Heimgartner, Co-Studiengangsleiter, HFT Graublinden

HOHERE FACHSCHULE
FUR TOURISMUS
GRAUBUNDEN

Motivation fiir die Ausbildung — Erfahrungen im Studiengang — Praxisnutzen
Mirjam Folmli, Leiterin Host-City, Winteruniversiade Lucerne 2021
Luzi Heimgartner, Co-Studiengangsleiter CAS Event Management, HFT Graubiinden

Auf der Biihne

LUCERNE 2021

Motivation fiir die Ausbildung — Erfahrungen im Studiengang — Praxisnutzen gt

Marina Gachnang, Produktmanagerin MTB & Onlinemarketing, TESSVM

Norbert Horburger, Studienleiter CAS Tourismus 4.0, FH Graubtinden “.“'"'".'|
& Stadt Chur

Motivation fiir die Ausbildung — Erfahrungen im Studiengang — Praxisnutzen Peter

Bénziger, Leiter Sport, Stadt Chur

Walter Burk, Studienleiter CAS Sport Management, FH Graubliinden

Zukunftspotentiale Tourismus-, Sport- und Event-Management

Bevor Grosses bewirkt werden kann, muss Theorie gebuffelt werden und in die Praxis
Ubertragen werden kdnnen. Welche Inhalte helfen den zukinftigen Sport-Tourismusprofi
s? Welche spezifi schen Nutzen verbinden heutige Tourismus-Entscheider mit ihrer
Ausbildung? Welches Know-how ist zentral?

Simona Barmettler, Direktorin, Disentis Sedrun Tourismus & Initiantin, Rheinquelle-Trail
Andreas Wirth, Owner, ELUTION / Vizeprasident, UCI MTB World Cup Lenzerheid
Mirjam Folmli, Leiterin Host-City, Winteruniversiade Lucerne 2021

Marina Gachnang, Produktmanagerin MTB & Onlinemarketing, TESSVM

Peter Banziger, Leiter Sport, Stadt Chur

FANREISEN & GROSSEVENTS
[€ 17.00

Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschéaftsfiihrer, ESB Marketing Netzwerk

Osteuropa wird WM-Austragungsmeister | Interview

NS Engadin

J Samnaun
Val Miistair

N\ Disentis
J Sedrun

) Mercedes-Benz

LENZERHEIDE = SWITZERLAND

Finnland, Russland, Polen, Tschechien — diese Lander werden in den kommenden Jah-
ren Austragungslander der Weltmeisterschaft in Eishockey und Handball. Osteuropa
boomt. entdecke.net hat sich auf Sportreisen und Osteuropa spezialisiert. Welche spe-
ziellen Eigenschaften hat der Markt Osteuropa? Welche Herausforderungen stehen bei
Sportreisen an?

Oleksandr Kotsyuba, Geschaftsfihrer, entdecke.net

Auf der Biihne
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Motorsport & Tourismus: Der Weg zum +1
HANSENBNDIAL

Der Red Bull Ring zieht jahrlich zahlreiche Motorsportfans an. Wie schafft es die Region
gemeinsam mit dem Betreiber, die Event-Besucher zu Gasten tUber das Event hinaus zu
machen? Welche Hirden gibt es und wie kénnen passende Angebote aussehen?
Manuela Machner, Geschéftsfiihrerin, Erlebnisregion Murtal

Gustav Fenz, Head of Marketing & Sales, Red Bull Ring

Fanreisen — Einmalgeschiéft oder nachhaltiges Fiillhorn fiir Sport-Destinationen
Sind Sport-Fans auch Sport-Touristen? Zahlreiche Fans reisen zu Events, zu Auswarts-
spielen ihrer Teams. Wie entwickelt sich das Geschaft? Wie arbeiten touristische Dienst-
leister, Destinationen und Veranstalter / Clubs zusammen? Wie macht man aus dem
Event- oder Spieltagsbesuch einen wiederkehrenden Kunden?

Rostyslav Ohlashenny, Director of Products & Projects, entdecke.net

Manuela Machner, Geschaftsfihrerin, Erlebnisregion Murtal

Julien Figur, CEO und Founder, Hanse Mondial

Gustav Fenz, Head of Marketing & Sales, Red Bull Ring




PREMIUM PARTNER

entdecke.net ist eine Incoming-Agentur & DMC (Destination Management Company) und
PCO (Professioneller Konferenz-/MICE-Veranstalter) fur Zentral- und Osteuropa, Kauka-
sus, Balkan- und Baltikumlander, sowie ein Paketer im Bereich SPORT-Traveling. Unser
Unternehmen hat drei Tatigkeitsbereiche: TRAVEL — wir bieten klassische Touren, kom-
binierte Touren, Abenteuerreisen, UNESCO-Kulturerbe-Touren etc. MICE — wir organisie-
ren Konferenzen, Kongresse, Incentives, Teambuilding-Veranstaltungen SPORT — welt-
weit unterstiitzen wir Mannschaften und Gruppen mit Hotels, Transfers, Karten zu den
Sport-Events und bieten auch Gesamt-Pakete an. Viele Experten in unseren Blros aus
den Bereichen SPORT, TRAVEL und MICE geben ihr Bestes, damit sich unsere Kunden
bei SPORT-Veranstaltungen und in "unseren" Landern wohl und wie zu Hause flhlen.
Uberzeugen Sie sich selber von unserer Qualitat und starten Sie mit uns ein Projekt oder
eine Partnerschaft!

entdecke.net

Sport begeistert! Schnelligkeit, brillante Technik und Emotionen sind die Hauptparameter
fur eine erfolgreiche Sportveranstaltung. In diesem Umfeld kann eine Marke nur positiv
auffallen, wenn sie dynamisch — als LED-Werbung — prasentiert wird. Dafiir wollen wir
Ihr engagierter Partner sein. Mit unseren selber produzierten state-of-the-art LED-Peri-
metersystemen stellen wir bewegte und digitale Werbebotschaften dar. Marketing ist ein
Teamsport. Deswegen stehen wir lhnen als engagierte Partner vom ersten Meeting bis
hin zur Realisierung lhrer LED-Umsetzung zur Seite. Dabei kdnnen Sie auf ein engagier-
tes Expertenteam mit einer umfangreichen Erfahrung in den Bereichen Sportvermark-
tung, Entwicklung und Handel von LED-Systemen und Content-Erstellung zurilickgreifen.
Nach dem Motto ,alles aus einer Hand“ sehen wir uns als Full-Service-Anbieter rund um
LED-Screens oder LED-Banden. Wir beraten Verbande, Vereine und Veranstalter, wenn
sie ein LED-Bandensystem kaufen oder mieten mochten. enn wir wollen, dass Sie auf
den ersten Blick gut aussehen!

sportsevision.com

FORUM PARTNER

Mit der Weiterentwicklung und starkeren Vernetzung der Tourismus- und Freizeitwirtschaft
verschmelzen die traditionellen Berufsbilder in diesen Bereichen immer mehr, wodurch sich
interessante Karrierewege ergeben. Bereits heute bietet die Fachhochschule Graubln-
den mit ihren Weiterbildungsangeboten Certificate of Advanced Studies (CAS) FHGR in
Sport Management 4.0, Tourismus 4.0 und Event Management (in Kooperation mit der
Hoheren Fachschule fir Tourismus Graubliinden in Samedan) branchenspezifische Weit-
erbildungen an. Mit vier neu geschaffenen Abschliissen auf Stufe Diploma of Advanced
Studies (DAS) beziehungsweise Master of Advanced Studies (MAS) in Sporttourismus
ist nun auch die Kombination von zwei oder drei CAS-Abschlissen zu einem hdheren
Abschluss mdglich. Diese verleihen den Absolventinnen und Absolventen eine besondere
Anerkennung und werten den Lebenslauf erheblich auf.

fhgr.ch // hftgr.ch

Simpel, einfach, aber hoch effizient — Sie suchen eine einfache Losung fur Ihre individuelle
Veranstaltung? Einen erfahrenen Partner, der sich im Eventmanagement auskennt? Ein
faires Preismodell, ohne Initial- oder versteckte Kosten? Bei uns sind sie an der richtigen
Adresse! Seit mehr als 17 Jahren entwickeln wir Event-, Ticketing- und Kongress-Man-
agement Lésungen, die Ihren Bediirfnissen entsprechen. Uberzeugen Sie sich selbst!
nextevent.com

MEDIEN- & NETZWERKPARTNER

Bund Osterreichischer htr
Tourismus Manager
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Ein Unfernehmen der dpa-Gruppe

VERBAND SCHWEIZER TOURISMUSMANAGER
ASSOCIATION SUISSE DES MANAGERS EN TOURISME
ASSOCIAZIONE SVIZZERA DEI MANAGERS DEL TURISMO

ASSOCIAZIUN SVIZRA DALS MANAGERS DAL TURISSEM




TICKET

SPORTTOURISMUSFORUM.COM

Tages-Ticket 390 CHF zzgl. MwSt.
CHF | Kongress inkl. aller Foren, Verpflegung.

O(.\ 200 Teilnehmer

- CC@ 30 Experten auf der Biihne
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