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Erfolgreiche Kooperatio-
nen zwischen Sport und Tou-
rismus stehen auch beim
wSport. Tourismus.Forum* -
dem Gipfeltreffen fiir Sport-
tourismus am 18.1. in St. Gal-
len/Schweiz — im Fokus. Wie
gut dieses Zusammenspiel be-
reits klappt, beweist die Tou-
rismusregion Kitzbiiheler
Alpen. Seit sieben Jahren trai-
niert hier Borussia Dort-
mund, einer der derzeit
stirksten FuB3ballvereine
Europas. Das Engagement
wurde bis 2022 verlingert.

Ein Spitzenclub strahlt auf

Metzwerk
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Giiste aus ganz Europa aus

Max Salcher, Geschaftsfiihrer der Tourismus-

region Kitzbiiheler Alpen, spricht im

Sonntagsfriihstiick tiber den erfolgreichen

Doppelpass zwischen Tourismus und Fuf3ball.

Welche Strategie dahinter
steckt und wie sich das FuB3-
ballfieber auf die Tiroler Re-
gion iibertragen hat, davon er-
zihlt Max Salcher, der mit
seinem Team den Ball ins Rol-
len brachte.

Herr Salcher, wie waren die
Anfiinge?
Max Salcher: Vor vielen Jah-
ren haben wir uns iiberlegt,
wie wir unsere Zielmirkte
noch besser erreichen. Als
Sommertourismusregion
wollten wir uns im FuB3ball en-
gagieren. Nach einer Analyse
stand der Zielmarkt Nord-
rhein-Westfalen fest. Unsere
Ersteinschiitzung war jedoch
nicht ganz richtig. Wir dach-
ten, dass wir damit nur das
Bundesland Nordrhein-West-
falen erreichen. Borussia

Dortmund hat sieben Millio-
nen Fans in Deutschland und
fast 600 Fanclubs in ganz
Europa. Die Markenkraft ist
riesengrof3. Unsere Zusam-
menarbeit begann 2011, als
der BVB Deutscher Meister
wurde.

Wie sieht die Zusammen-
arbeit heute aus?
Salcher: Das BVB-Trainings-
lager findet zwar nicht mehr
jedes Jahr bei uns statt, aber
der BVB hilft uns mit diversen
Sponsoren und seinem Part-
ner-Netzwerk. In der Region
werden Sponsorenworkshops
abgehalten, deren Marketing-
kraft wir auch niitzen. Im Sta-
dion haben wir die Banden-
werbung. Hinzu kommen
Marketingkooperationen und
Online-Kampagnen, die via

Facebook iiber die Seite des
BVB mit 16 Millionen Face-
book-Fans laufen. Zu den Ak-
tivierungsmafBnahmen ziihlen
auch die BVB-FuBballschulen
mit 140 Kindern pro Jahr
samt professionellen BVB-
Trainern. Die Kinder reisen
natiirlich nicht alleine an, son-
dern haben im Schnitt drei
Personen mit dabei, die bis zu
14 Tage in der Region iiber-
nachten. Es gibt ein jihrliches
Fanclubturnier und die BVB
Partner-Golfturniere.

Welche MaBnahmen setzt
der Tourismusverband?
Salcher: Wir verlosen wo-
chentlich Tickets fiir die Spie-
le. Diese sind heifl begehrt,
weil man kaum an Stadion-
Karten kommt. Bei einer Ver-
losung von zwei Tickets haben
wir innerhalb von zwei Stun-
den bis zu 4000 Newsletter-
Anmeldungen. Das funktio-
niert sehr gut.

Wie viele Fans haben durch
den schwarz-gelben Urlaub die
Region fiir sich entdeckt?

@® ,,Der Tourismusverband
Kitzbiiheler Alpen hat seine
Kooperation mit Borussia
Dortmund um weitere drei
Jahre bis 2022 verldngert",
freut sich TVB-Chef Max
Salcher.

Salcher: Das lisst sich schwer
in Zahlen fassen. Aber als Bo-
russia Dortmund sein Trai-
ningscamp hier hatte, sind
1500 Fans mitgereist. Von der
Oma bis zum Enkel war da al-
les mit dabei. Viele Fans sind
heute zu Giisten geworden.

Wie profitiert die Touris-
musregion davon?
Salcher: Die Zahlen von Nil-
sen Sports belegen einen Wer-
bewert von iiber 2 Millionen
Euro. Der errechnet sich al-
lein durch Social Media und
TV. Print ist da noch nicht da-
bei. Unser eingesetztes Kapi-
tal wird um ein Vielfaches re-
tourniert. Der Faktor bewegt
sich zwischen sieben und neun
- ein wirklich sehr gutes Er-
gebnis,

Ist die Nachfrage von Ver-

einen durch diese Kooperation
gestiegen?
Salcher: Wir werden laufend
kontaktiert. Es gibt Erstligis-
ten aus England, der Tiirkei
und Italien, die genau dasselbe
Paket haben wollen. Die
Nachfrage ist groBBer als unser
Angebot an FuBballplitzen.
Derzeit gibt es neben unserer
BVB-Zusammenarbeit auch
Hotelkooperationen mit dem
Champions League Teilneh-
mer Viktoria Pilsen aus
Tschechien und dem Premier
League Klub Huddersfield
aus England.

Was braucht eine erfolgrei-
che Sporttourismus-Strategie?
Salcher: Fiinf Dinge: Einen
verlisslichen  Wirtschafts-
partner, eine Spitzenveran-
staltung, lokale Spitzensport-
ler, ein gutes Angebot und die
entsprechend positive Gesin-
nung der Bevilkerung. Beson-
ders beim Thema Rad sind wir
mit dieser Strategie gut gefah-
ren.




